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巻
頭
特
集

中国人の健康意識向上により、
日本企業にとっても大きなビジネスチャンスが
（写真：上海のミズノ専門店）

　

こ
こ
数
年
、中
国
で
は
国
民
の
健
康

意
識
が
高
ま
り
続
け
て
い
る
が
、ラ
イ
フ

ス
タ
イ
ル
や
消
費
の
変
化
か
ら
も
そ
れ

を
う
か
が
い
知
る
こ
と
が
で
き
る
。日
常

生
活
に
お
い
て
は
、消
費
者
が
食
品
の
選

択
に
よ
り
慎
重
に
な
り
、健
康
的
な
食

品
を
提
供
す
る
レ
ス
ト
ラ
ン
が
増
加
し
て

い
る
。非
濃
縮
還
元（
N
F
C
）果
汁
、デ

ト
ッ
ク
ス
ジ
ュ
ー
ス
、ヨ
ー
グ
ル
ト
な
ど
の

健
康
飲
料
の
人
気
も
高
ま
って
い
る
。

　

デ
ー
タ
を
見
て
も
こ
の
傾
向
は
明
ら

か
だ
。2
0
1
5
年
に
は
包
装
済
食
品

の
売
上
が
引
き
続
き
減
少
傾
向
を
示

し
、菓
子
、キ
ャ
ン
デ
ィ
ー
類
、ア
イ
ス
ク

リ
ー
ム
の
売
上
も
共
に
11
％
以
上
減
少
。

一
方
、ヨ
ー
グ
ル
ト
や
機
能
性
飲
料
の
売

上
は
そ
れ
ぞ
れ
20・6
％
と
6
％
増
加
し

た
。健
康
志
向
の
高
ま
り
を
受
け
、イ
ン

ス
タ
ン
ト
ラ
ー
メ
ン
と
飲
料
の
リ
ー
デ
ィ
ン

グ
カ
ン
パ
ニ
ー
で
あ
る
台
湾
系
の
康
師
傅

（
カ
ン
シ
ー
フ
）の
16
年
上
半
期
の
純
利

益
は
、前
年
比
で
64・75
％
も
減
少
し
た
。

コ
カ・コ
ー
ラ
の
中
国
で
の
売
上
も
大
き

く
減
少
し
て
お
り
、な
か
で
も
低
濃
度

果
汁
飲
料
の
売
上
は
二
桁
の
減
少
を
記

高
ま
る
健
康
意
識
が
中
国
人
の
ラ
イ
フ
ス
タ
イ
ル
と

消
費
習
慣
を
変
え
る

中
国
医
療
環
境
の
現
状
か
ら

考
え
る「
健
康
関
連
産
業
」の

発
展
潜
在
力
と
チ
ャ
ン
ス

健康的な非濃縮還元（NFC）ジュース
やヨーグルトは大人気
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中国人の健康意識向上により、
日本企業にとっても大きなビジネスチャンスが
（写真：上海のミズノ専門店）

＆
G
と
ユニ
リ
ー
バ
の
売
上
も
減
少
を
続

け
、化
学
原
料
を
使
用
し
た
製
品
よ
り

も
、自
然
由
来
の
原
料
を
使
っ
た
ハ
ン
ド

メ
イ
ド
の
石
鹸
類
や
ノ
ン
シ
リ
コ
ン
シ
ャ
ン

プ
ー
な
ど
、よ
り
健
康
的
な
製
品
に
人

気
が
集
ま
って
い
る
。

　

健
康
管
理
へ
の
意
識
も
高
ま
り
、ス

録
し
て
い
る
。

　

飲
食
面
だ
け
で
は
な
い
。生
活
用
品
に

つ
い
て
も
、消
費
者
の
天
然
、健
康
志
向

が
高
ま
っ
て
い
る
。中
国
市
場
に
お
い
て

久
し
く
絶
対
的
優
位
を
保
っ
て
き
た
P

マ
ー
ト
テ
ク
ノ
ロ
ジ
ー
を
利
用
し
た
健

康
や
体
重
の
管
理
が
注
目
を
浴
び
て

い
る
。市
場
調
査
大
手
の
英
系
ミ
ン
テ
ル

（M
intel

）社
の「
2
0
1
6
年
中
国

消
費
者
動
向
」に
よ
る
と
、現
在
、ス
マ
ホ

や
タ
ブ
レ
ッ
ト
を
使
っ
て
運
動
量
の
管
理

を
し
て
い
る
消
費
者
の
割
合
は
30
％
、今

後
ウ
ェア
ラ
ブ
ル
機
器
を
使
用
し
た
健
康

管
理
に
興
味
を
持
って
い
る
人
は
74
％
に

も
達
し
て
い
る
。一
方
、亜
健
康（
※
）状

態
に
あ
る
人
の
割
合
は
2
0
1
2
年
に

75
％
だ
っ
た
の
が
15
年
に
は
86
％
に
ま
で

増
加
、定
期
的
な
エ
ク
サ
サ
イ
ズ
が
健
康

的
な
生
活
に
重
要
と
考
え
る
人
の
割
合

も
64
％
に
達
し
て
い
る
。

※�「
亜
健
康
」（S

ub-health

）

と
は
？

　
健
康
と
病
気
と
の
中
間
状
態
を
亜

健
康（
半
健
康
状
態
）と
い
う
。亜
健

康
の「
亜
」と
は
、亜
熱
帯
の「
亜
」と

同
じ
意
味
で
使
わ
れ
て
お
り
、深
刻

な
生
活
習
慣
病
の“
予
備
軍
”と
し
て

中
国
で
も
注
目
さ
れ
つ
つ
あ
る
。

　
器
官
、組
織
、機
能
上
の
疾
患
及
び

欠
陥
は
な
い
が
、不
快
感
、疲
労
感
、

脱
力
感
、低
反
応
、活
力
低
下
、適
応

力
低
下
等
を
自
覚
し
、常
に
焦
り
や

イ
ラ
イ
ラ
、憂
鬱
、無
力
感
を
感
じ

て
、生
活
す
る
の
が
辛
い
状
態
を
い

う
。半
健
康
の
発
生
原
因
に
は
、ア
ン

バ
ラ
ン
ス
な
飲
食
、運
動
不
足
、睡
眠

不
足
、不
規
則
な
生
活
習
慣
、緊
張
、

ス
ト
レ
ス
、長
期
的
な
体
調
不
良
な

ど
が
あ
り
、ま
た
ア
ン
バ
ラ
ン
ス
な
飲

食
と
は
エ
ネ
ル
ギ
ー
摂
取
量
過
多
、

人
工
添
加
物
摂
取
量
過
多
、必
要
な

栄
養
素
の
不
足
な
ど
を
指
す
。

　
社
会
の
発
展
に
伴
い
、仕
事
に
よ

る
ス
ト
レ
ス
が
増
加
、生
活
や
飲
食

習
慣
も
変
化
し
、多
く
の
若
者
や
中

年
層
が
半
健
康
状
態
に
陥
っ
て
い

る
。W

H
O

の
デ
ー
タ
に
よ
る
と
、中

国
の
半
健
康
状
態
の
人
口
は7

0
%

に
達
し
て
い
る
と
い
う
。

健康意識の高まりを受け、炭酸飲料と低濃度果汁飲料の売上は�
二桁の減少を記録

生活用品についても消費者は自然由来の�
原料を使った製品を選択する傾向に
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健
康
は
単
な
る
ブ
ー
ム
だ
け
で
は
な

く
、政
府
の
方
針
で
も
あ
る
。「
十
三
五

（
第
13
次
5
カ
年
計
画
：
2
0
1
6

～
20
年
）」計
画
の
綱
要
中
に
お
い
て
、

政
府
は「
推
進
健
康
中
国
建
設（
健
康

な
中
国
の
建
設
推
進
）」と
い
う
章
を
設

け
、医
薬・衛
生
シ
ス
テ
ム
改
革
の
さ
ら
な

る
全
面
的
推
進
、国
民
医
療
保
障
シ
ス

テ
ム
の
健
全
化
、重
大
疾
病
の
予
防・治

療
及
び
基
本
的
公
共
衛
生
サ
ー
ビ
ス
の

強
化
、母
子
衛
生
保
健
及
び
出
産
関
連

サ
ー
ビ
ス
の
強
化
、医
療
サ
ー
ビ
ス
シ
ス
テ

ム
の
改
善
、中
医
薬
の
伝
承
及
び
発
展

促
進
、国
民
健
康
運
動
の
普
及
推
進
、食

品
・
薬
品
の
安
全
性
確
保
の
8
方
面
に

お
け
る
具
体
的
な
目
標
を
提
示
し
て
い

る
。

　

さ
ら
に
2
0
1
6
年
10
月
に
は
国

務
院
が「
健
康
中
国
2
0
3
0
計
画

綱
要
」を
公
布
、健
康
的
な
生
活
の
普

及
、健
康
関
連
サ
ー
ビ
ス
の
改
善
、健
康

保
障
面
の
向
上
、健
康
的
な
環
境
づ
く

り
、健
康
関
連
産
業
の
発
展
な
ど
に
つ
い

て
具
体
的
な
発
展
目
標
と
そ
の
戦
略

を
示
し
た（
詳
細
は
表
1「
健
康
中
国

2
0
3
0
主
要
建
設
指
標
」を
参
照
）。

　

以
下
で
は
中
国
の
医
療
環
境
の
現
状

と
、人
々
の
健
康
意
識
に
着
目
し
、

現
在
の
健
康
関
連
の
消
費
ト
レ
ン

ド
を
紹
介
す
る
と
と
も
に
、中
国

健
康
関
連
産
業
の
今
後
の
発
展
の

潜
在
力
と
方
向
性
に
つ
い
て
考
察

し
て
み
る
こ
と
に
す
る
。

中
国
の
衛
生・医
療
機
関
の
現
状

　

中
国
国
家
衛
生
計
画
委
員
会
の
統

計
に
よ
る
と
、2
0
1
6
年
4
月
末
時

点
、全
国
の
医
療・衛
生
機
関
の
数
は
98・

8
万
ヶ
所
。そ
の
内
訳
は
、病
院
2
・
8

万
ヶ
所（
公
立
病
院
1
2
9
8
2
、私
立

病
院
1
5
0
9
0
）、一
般
医
療
衛
生
機

関
92・5
万
ヶ
所
、専
門
公
共
衛
生
機
関

3・1
万
ヶ
所
、そ
の
他
0・3
万
ヶ
所
と

な
っ
て
い
る
。15
年
4
月
末
比
で
は
、全

国
の
医
療
衛
生
機
関
数
は
2
6
8
1

増
加
、内
訳
は
病
院
が
1
7
5
8（
公

立
病
院
が
3
3
2
減
、私
立
病
院
が

2
0
9
0
増
）、一
般
医
療
衛
生
機
関
が

【表2：全国医療衛生機関数】

2015年4月末 2016年4月末 増減
医療衛生機関合計 985181 987862 2681

I.病院 26314 28072 1758

  類型別
    公立病院 13314 12982 -332

    私立病院 13000 15090 2090

  等級別
    三級病院 1991 2142 151

    二級病院 6933 7665 732

    一級病院 7228 8936 1708

    無級病院 10162 9329 -833

II.一般医療衛生機関 920546 925250 4704

III.専門公共衛生機関 35027 31375 -3652

IV. その他機関 3294 3165 -129

【表1:健康中国2030主要建設指標】

分類 指標 2015年 2020年 2030年
健康レベル 平均予測寿命（歳） 76.34 77.3 79

乳児死亡率（‰） 8.1 7.5 5
5歳以下児童死亡率（‰） 10.7 9.5 6
妊婦死亡率（1/10万） 20.1 18 12
「国民体質測定基準」合格人数比率（%） 89.6 90.6 92.2

健康生活 住民健康素養レベル 10 20 30
日常的に運動している人の数（億人） 3.6 4.35 5.3

健康サービス
と保障

重大な慢性疾患による早期死亡率（%） 19.1 -10% -30%
常住人口千人毎の医師数（人） 2.2 2.5 3
個人衛生関連支出が衛生関連の総支出に占め
る割合（%） 29.3 28 25

健康環境 地級及びそれ以上の都市の空気の質の良い日
の割合（%） 76.7 >80 継続的改善

地表の水質がIII類かそれ以上に達する比率（%） 66 >70 継続的改善
健康産業 健康サービス産業の総規模（兆元） 2 8 16

スマートテクノロジーを使って運動量や健康を管理する消費者が増加中中国政府も健康・医療を推進する政策を打ち出した

社区（コミニュティ）医療服務中心など、一般医療衛生機関が中国医療システムの中核

4
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4
7
0
4
増
、専
門
公
共
衛
生
機
関
が

3
6
5
2
減
少
と
な
っ
た
。数
の
面
で

は
、地
域
の
衛
生
サ
ー
ビ
ス
セ
ン
タ
ー
、

郷
鎮
衛
生
院
、診
療
所
及
び
村
の
衛
生

室
等
を
含
む
一
般
医
療
衛
生
機
関
が
全

体
の
94
％
を
占
め
、全
国
の
郷
鎮
、農
村

に
分
布
す
る
こ
れ
ら
一
般
医
療
衛
生
機

関
は
中
央
政
府
の
基
礎
衛
生
シ
ス
テ
ム

確
立
の
重
点
対
象
と
な
っ
て
い
る
。（
表

2
：
全
国
医
療
衛
生
機
関
数
／
表

3
：
2
0
1
6
年
4
月
末
の
各
地
区
の

医
療
衛
生
機
関
数
）

　

2
0
1
6
年
1
～
4
月
、全
国
の
医

療
衛
生
機
関
で
診
療
を
受
け
た
人
の

数
は
25・4
億
人
、前
年
同
期
比
で
3・

0
％
増
加
し
た
。内
訳
は
、病
院
が
10・

3
億
人（
7・7
％
増
）、一
般
医
療
衛
生

機
関
が
14・3
億
人（
0・6
％
減
）、そ

の
他
機
関
が
0
・
9
億
人
。さ
ら
に
詳

し
く
見
る
と
、公
立
病
院
が
9
・
0
億

人（
6・1
％
増
）、私
立
病
院
が
1・2

億
人（
20
・
7
％
増
）だ
っ
た
。一
般
医
療

衛
生
機
関
で
は
、地
域
の
衛
生
サ
ー
ビ
ス

セ
ン
タ
ー（
ス
テ
ー
シ
ョン
）が
2・2
億
人

（
1・1
％
増
）、郷
鎮
衛
生
院
が
3・4

億
人（
5・2
％
増
）、村
の
衛
生
室
が
6・

3
億
人
。2
0
1
6
年
1
～
4
月
期
に

全
国
の
医
療
衛
生
機
関
に
入
院
し
た

人
の
数
は
7
2
3
9・8
万
人
で
、前
年

同
期
比
9・3
％
増
加
し
た
。内
訳
は
、

病
院
が
5
5
7
0・7
万
人（
10・0
％

増
）、一般
医
療
衛
生
機
関
が
1
3
5
3・

1
万
人（
6
・
6
％
増
）、そ
の
他
機
関

が
3
1
6
・
0
万
人
だ
っ
た
。（
表
4
：

2
0
1
6
年
1
～
4
月 

各
地
区
の
病

院
及
び
郷
鎮
衛
生
院
の
医
療
サ
ー
ビ
ス

提
供
回
数
）

　

外
来
診
療
及
び
入
院
の
費
用
で
見
て

み
よ
う
。2
0
1
6
年
1
～
4
月
期
、

全
国
の
三
級
公
立
病
院
の
外
来
診
療

1
回
当
り
の
平
均
費
用
は
2
8
9・4

元
で
、前
年
同
期
比
4
・
1
％
上
昇
し

た
。二
級
公
立
病
院
の
費
用
は
1
8
7・

6
元
で
、2
・
1
％
増
だ
っ
た
。全
国
の

三
級
公
立
病
院
の
平
均
入
院
費
用
は

1
2
8
9
2・9
元
で
2・7
％
増
、二
級

公
立
病
院
で
は
5
5
1
6・3
元
で
2・

【表3：2016年4月末の各地区の医療衛生機関数】

合計 病院 一般医療
衛生機関

専門公共
衛生機関

その他
機関

合計 987862 28072 925250 31375 3165

北京 9829 630 8970 113 116

天津 5259 407 4652 148 52

河北 78901 1589 75821 1268 223

山西 42254 1369 40353 457 75

内蒙古 24066 707 22601 660 98

遼寧 35469 1040 33323 950 156

吉林 20615 638 19381 442 154

黑竜江 20692 1018 18323 1298 53

上海 5012 343 4472 116 81

江蘇 32007 1602 28898 1248 259

浙江 31282 1061 29578 466 177

安徽 24890 1026 22058 1718 88

福建 27973 568 22929 1403 73

江西 38655 579 37154 810 112

山東 77870 1947 73573 2158 192

河南 71544 1554 67208 2472 310

湖北 36302 881 34679 572 170

湖南 62710 1192 58661 2748 109

広東 48502 1342 45174 1832 154

広西 34492 525 32272 1656 39

海南 5076 202 4744 119 11

重慶 19927 665 19076 156 30

四川 79854 2020 76491 1262 81

貴州 28752 1205 26277 1239 31

雲南 24206 1104 21863 1174 65

西藏 6824 140 6538 144 2

陜西 37143 1012 34211 1804 116

甘粛 28242 439 25860 1826 117

青海 6255 182 5889 180 4

寧夏 4345 174 4031 130 10

新疆 18914 911 17190 806 7

全国の医療衛生機関で診察を受けた人の数が増加

病院の外来診療費用と入院費用が増加
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景
気
減
速
も
何
の
そ
の
。拡
大
が

続
く
中
国
消
費
だ
が
、市
場
全
体
が
一

様
に
膨
ら
ん
で
い
る
わ
け
で
は
な
い
。

1
9
9
0
～
2
0
0
0
年
代
の
改
革

開
放
に
よ
る
経
済
成
長
が一段
落
し
、高

級
ブ
ラ
ン
ド
や
白
物・黒
物
家
電
な
ど
生

活
必
需
品
の
大
衆
消
費
も“
満
た
さ
れ

た
”。2
0
1
0
年
代
に
入
り
、よ
り
各

人
の
趣
向
や
ニ
ー
ズ
に
合
っ
た
も
の
の
み

を
購
入
す
る
傾
向
に
あ
り
、自
分
の
好

き
な（
ほ
し
い
）モ
ノ
や
サ
ー
ビ
ス
に
対
す

る
値
段
は
厭
わ
な
い
。

　

情
報
収
集
の
手
段
も
、伝
統
的
な
テ

レ
ビ
や
ラ
ジ
オ
か
ら
パ
ソ
コ
ン
や
携
帯
電

話
に
シ
フ
ト
。さ
ら
に
は
昨
今
の
ス
マ
ー
ト

フ
ォ
ン（
ス
マ
ホ
）普
及
に
伴
い
、中
国
全

土
、老
若
男
女
問
わ
ず
、ス
マ
ホ
で
の
情

報
収
集
及
び
伝
達
が
も
は
や
当
た
り
前

の
時
代
に
。さ
ら
に
16
年
に
は
全
国
民

が
と
いっ
て
も
過
言
で
は
な
い
ほ
ど
隅
々

に
ま
で
普
及
し
た
ス
マ
ホ
を
ベ
ー
ス
と
し

た
、各
種
ビ
ジ
ネ
ス
や
サ
ー
ビ
ス
が
相
次

ト
レ
ン
ド
ウ
ォ
ッ
チ

2016年に最も話題となったシェアエコノミーの代表格「mobike」、新規参入が相次ぎ上海の道端は自転車だらけに

2
0
1
6
年

中
国
消
費
ト
レ
ン
ド
番
付

中
国
消
費
は「
ス
マ
ホ
ア
プ
リ
」と「
コ
ト
」が
キ
ー
ワ
ー
ド
に

2016年  中国消費トレンド  番付
東 西

双11 横綱 京東618

スマホ決済 大関 国産スマホ

出前アプリ 関脇 ライブ動画アプリ

mobike 小結 配車アプリ

網紅 前頭 VR

上海ディズニー 同 万達楽園

複合書店 同 DIY（手工）

コンビニ
同 家電体験店

同 アウトレット

NFC果汁 同 第三波珈琲

殊勲賞 リオ五輪（水泳・女子バレー）

敢闘賞 マラソン

技能賞 二人っ子政策

行司：キャストコンサルティング株式会社
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トレンドウォッチ

　

こ
の
よ
う
に
中
国
消
費
が
質・量
と
も

に
変
化
し
て
い
く
中
、16
年
に
特
に
注
目

す
べ
き
ト
ピッ
ク
や
ト
レ
ン
ド
、モ
ノ
、サ
ー

ビ
ス
、イ
ベ
ン
ト
な
ど
に
つ
い
て「
番
付
」に

ま
と
め
た
。中
国
現
地
か
ら
の
現
場
目

線
で
、特
に
中
国
消
費
に
影
響
を
及
ぼ

し
た
事
象
や
流
行
に
つ
い
て
、

弊
社
の
独
断
と
偏
見
で
ラ
ン

ク
付
け
し
て
い
る
。

横
綱
は
ネ
ッ
ト
通
販
の

大
型
キ
ャ
ン
ペ
ー
ン「
双
11
」

と「
京
東
6
1
8
」

　

ま
ず
栄
え
あ
る
横
綱
と
し

て
選
ん
だ
の
が
、東「
双
11
」、

西「
京
東
6
1
8
」だ
。特
に

「
双
11
」は
、昨
年
、一
昨
年
と

も
に
日
本
を
は
じ
め
世
界
中

で
も
注
目
さ
れ
、別
に
16
年
の

目
新
し
い
ト
ピ
ッ
ク
と
い
う
わ

け
で
は
な
い
。が
、16
年
の
取

引
実
績
も
単
日
で
1
2
0
7

億
元（
約
2
兆
円
）と
驚
異
的

な
数
字
。話
題
性
と
し
て
の

新
鮮
さ
は
な
い
と
し
て
も
、や

は
り
中
国
消
費
や
世
界
に
与

え
た
影
響
力
や
イ
ン
パ
ク
ト
さ

を
考
え
る
と
、横
綱
と
し
て
選

出
せ
ざ
る
を
え
な
か
っ
た
。特

に
16
年
は
越
境
E
C
の
天
猫

国
際
で
の
取
引
増
を
当
初
か

ら
目
標
と
し
、実
際
に
日
本
か

い
で
生
ま
れ
、決
済
や
交
通
な
ど
社
会

的
イ
ン
フ
ラ
に
ま
で
浸
透
。ス
マ
ホ
な
し

で
は“
生
き
て
い
け
な
い
”と
は
言
い
過
ぎ

で
も
、ス
マ
ホ
ひ
と
つ
で“
生
き
て
い
け
る
”

ほ
ど
の
ス
マ
ホ
経
済・生
活
圏
が
形
成
さ

れ
た
。

ら
の
商
品
が
国
別
で
ナ
ン
バ
ー
ワ
ン
、商

品
別
で
も
ユ
ニ・チ
ャ
ー
ム
や
花
王
の
オ
ム

ツ
、ミ
キ
ハ
ウ
ス
の
福
袋
な
ど
が
ト
ッ
プ
10

に
ラ
ン
ク
イ
ン
す
る
な
ど
、日
本
企
業
に

と
っ
て
も
注
目
せ
ざ
る
を
え
な
い
ト
ピ
ッ

ク
と
な
っ
た
。

　
一方
、西
に
は
双
11
ほ
ど
の
イ
ン
パ
ク
ト

は
な
か
っ
た
が
、そ
れ
に
対
抗
す
る
新
た

な一大
キ
ャ
ン
ペ
ー
ン
日
と
し
て
徐
々
に
浸

透
す
る「
京
東
6
1
8
」を
敢
え
て
横

並
び
に
し
た
。04
年
に
家
電
や
I
T
系

の
ネ
ッ
ト
通
販
か
ら
ス
タ
ー
ト
し
た
京
東

（JD
.com

）。そ
の
創
業
日
で
あ
る
6

月
18
日
を
記
念
に
始
め
た
キ
ャ
ン
ペ
ー
ン

だ
が
、16
年
に
は
6
月
1
日
～
18
日
の

期
間
中
に
受
け
た
オ
ー
ダ
ー
数
が
累
計

1
億
件
を
超
え
た
。ア
リ
バ
バ
系
淘
宝
及

び
天
猫
の
最
大
の
ラ
イ
バ
ル
と
目
さ
れ
る

B
2
C
の
プ
ラ
ッ
ト
フ
ォ
ー
ム
と
し
て
成

長
。テ
ン
セ
ン
ト（
騰
訊
）か
ら
の
出
資
も

受
け
、微
信
や
Q
Q
と
の
連
携
で
今
後

ど
の
よ
う
な
展
開
を
見
せ
る
の
か
に
つ
い

て
の
期
待
も
込
め
て
横
綱
と
し
た
。

大
関
に
は
ス
マ
ホ
経
済
圏
形
成
の

立
役
者
に

　

16
年
は
全
体
的
に「
ス
マ
ホ
」が
主
役

だ
っ
た
と
い
え
る
だ
ろ
う
。都
市
部
を

中
心
に
ア
ッ
プ
ル
の
ア
イ
フ
ォ
ン
人
気
は

根
強
く
存
在
す
る
が
、華
為（
フ
ァ
ウ
ェ

イ
）や
小
米（
シ
ャ
オ
ミ
）の
ほ
かoppo

や

vivo

な
ど
の
国
産
ス
マ
オ
の
躍
進
は
、中

国
で
の
ス
マ
ホ
経
済
圏
の
普
及
と
拡
大
の

立
役
者
と
い
う
意
味
合
い
に
お
い
て
も
、

特
筆
す
べ
き
だ
ろ
う
。そ
の「
国
産
ス
マ

ホ
」を
西
の
大
関
に
番
付
し
た
。

　
一
方
、東
の
大
関
に
は
ア
リ
バ
バ
系
の

支
付
宝
や
テ
ン
セ
ン
ト
系
の
微
信
支
付

に
代
表
さ
れ
る
ス
マ
ホ
決
済
を
選
出
。こ

れ
ら
サ
ー
ビ
ス
自
体
は
15
年
に
話
題
と

な
っ
た
タ
ク
シ
ー
配
車
ア
プ
リ
の「
嘀
嘀

打
車
」や「
快
的
打
車
」に
よ
る
キ
ャ
ッ

シ
ュバッ
ク
の
キ
ャ
ン
ペ
ー
ン
合
戦
で一気
に

知
名
度
及
び
普
及
が
進
ん
だ
が
、コ
ン
ビ

ニ
や
ス
ー
パ
ー
、レ
ス
ト
ラ
ン
な
ど
の
リ
ア

ル
店
舗
で“
当
た
り
前
”の
よ
う
に
使
え

る
よ
う
に
な
っ
た
の
は
16
年
に
入
っ
て
か

ら
だ
ろ
う
。筆
者
の
周
り
の
日
本
人
の
間

で
も
、最
近
は「
ス
マ
ホ
ひ
と
つ
で
財
布
を

単日で1207億元（約2兆円）の取引額を記録した「双11」を東の横綱として選出

「京東618」は「双11」に次ぐ中国最大のネット通販キャンペーン

国産スマホ「vivo」は二・三線都市で人気
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中
国
チ
ェ
ー
ン
経
営
協
会
が
ま
と
め
た

「
2
0
1
6
年
中
国
都
市
別
コ
ン
ビ
ニ

発
展
指
数
」の
中
で
、全
国
36
主
要
都
市

の
中
で
第
7
位
に
ラ
ン
ク
イ
ン
し
た
河

北
省
の
省
都・石
家
庄
。人
口
1
0
7
6

万
人（
15
年
末
時
点
）を
擁
し
、15
年
の

G
D
P
は
5
4
4
0・6
億
元
で
全
国

第
30
位
。小
売
流
通
現
場
で
は
、地
元
の

「
北
国
超
市（
ス
ー
パ
ー
）」が
圧
倒
的
な

支
持
を
得
て
お
り
、カ
ル
フ
ー
ル
や
ウ
ォ
ル

マ
ー
ト
な
ど
外
資
系
も
全
く
歯
が
立
た

な
い
。

　

石
家
庄
の
主
要
コ
ン
ビ
ニ
チェー
ン
は
2

つ
。1
つ
は
河
北
国
大
連
鎖
商
業
有
限
公

司
傘
下
の「
3
6
5
2
4
」、も
う
1
つ
は

天
元
集
団
傘
下
の「
天
元
便
利
店
」だ
。

地
場
最
大
手
の「
3
6
5
2
4
」は
、石

家
庄
に
3
0
0
店
強
、河
北
省
全
体
で

4
0
0
店
以
上
を
展
開
し
て
い
る
。

　
「
3
6
5
2
4
」は
1
年
3
6
5
日
、

毎
日
24
時
間
営
業
を
特
徴
と
し
、河
北

省
の
消
費
者
か
ら
高
い
支
持
を
集
め
て

い
る
。石
家
庄
に
加
え
、北
京
、天
津
、唐

山
、邢
台
、保
定
の
6
都
市
で
展
開
し
て

い
る
コ
ン
ビ
ニ
の
ほ
か
、都
市
部
と
農
村
部

両
方
で
展
開
す
る「
3
6
5
超
市（
ス
ー

パ
ー
）」も
30
店
ほ
ど
あ
る
。ま
た
、鹿
泉
、

平
山
、霊
寿
、藁
城
、元
氏
、井
陘
な
ど
の

地
区
で
は「
万
村
千
郷
」と
い
う
農
村
コ
ン

ビ
ニ
も
8
0
0
店
余
り
展
開
し
て
い
る
。

　
「
3
6
5
2
4
」で
は
、電
気
、ガ
ス
、

ケ
ー
ブ
ル
テ
レ
ビ
な
ど
の
料
金
支
払
い
や

中
国
コ
ン
ビ
ニ
最
前
線
レ
ポ
ー
ト

虹色の帯が目立つ石家庄最大のコンビニチェーン「36524」

実
店
舗
の
配
達
員
が
ラ
ス
ト

ワ
ン
マ
イ
ル
を
解
決
す
る

「
3
6
5
2
4
」

河
北
省
の
省
都
・
石
家
庄
の
コ
ン
ビ
ニ
事
情

越境ECのスマホアプリも
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ご希望の方に会報誌サンプルを無料で送付。
お申し込みは下記サイトから。

マーケティング

日本の「手帳　　　　　
（Shou Zhang）」が人気

日本ではメモ帳としてだけでな
く、日記、スケジュール管理、ア
ドレス帳、レシート管理、家計簿、
誕生日の告知、旅の記録など、多
彩な用途で使われている「手帳」。

ここ数年は雑誌などでも特集が組
まれ、著名人が自らの「手帳哲学」
を発表、「手帳の使い方で人生が
決まる」とさえ言われるほど、そ
の地位を確実なものにしつつある。
その手帳が今、中国でひそかな

ブームとなりつつある。まだ愛好
家による水面下での動きではある

TVやパソコンの普及期を飛び越えるようにオンライン＆モバイル全盛期に
突入した様子から、「二段飛ばし・三段飛ばしで進歩する国」とも呼ばれて
きた中国。しかしここに来て、アナログ回帰とも思われるトレンドが見られ
始めた。手帳やリアル書店など「紙」人気の盛り上がりだ。そもそも ITは「紙
の先にあるもの」なのか？　という文明論的な視点も意識しつつ、紙の母国・
中国の今を見てみよう。

が、同じ“手帳”の文字に“Shou 
Zhang”と中国語の読み方で、着
実に支持層を広げている。
手帳人気は、まず日本から台湾
地区に飛び火した。日本の手帳関
連書籍が数多く翻訳され、台湾
地区での“手帳の達人”も登場し
た。それにつづいて中国語訳の書
籍や“達人”が登場、さらにはソー
シャルメディアによるスピーディな
情報拡散により、ここ数年、手帳
人気は中国大陸へも広まってきた。
SNS上でも手帳を題材としたコ
ミュニティやフォーラムが生まれた。
達人たちは自分のアイディアやお

店
書
ル
ア
リ
に
帳
手

動
胎
の
帰
回
グ
ロ
ナ
ア

ご希望の方に会報誌サンプルを無料で送付。
お申し込みは下記サイトから。
http://www.cast-marketing.com会報誌『チャイナ・マーケット・インサイト』毎月発行

キャスト中国ビジネス「中国マーケティングEC会員コース」

中国のお洒落な書店では、大掛かりな手帳コーナーも登場。紙文化が静かに息を吹き返している

1996年台湾大学政治学部国
際関係学科卒業、97年米シ
ラキュース大学広報修士課程

終了。その後、台湾地区大手PRエージェンシー、
台北 101ショッピングモール、米系シリアル大
手メーカー等を経て、05年からキャストコンサ
ルティングのマーケティングコンサルタント。

キャストコンサルティング
コンサルタント

蒋 佳玲

気に入りの関連商品を紹介し、多
くのフォロワーを獲得している。ま
た、オフラインでの手帳マーケット
や交流イベントを企画し、多くの
手帳愛好者やメーカーを集めるな
ど、その影響力も拡大しつつある。
手帳文化の流行に伴い、関連商
品の売り上げも伸びている。台湾
地区最大のネット書店・博客来の
統計によると、2014年の手帳販
売量は前年比4割増加。購入者は
19～ 29歳の小資女（適度に経済
力を有し、物心双方の満足を追求
する世代）が主体で、1人平均2冊
以上を購入するという。文具需要

も伸長し、博客来における文具ア
イテムの数は5万件を突破、紙製
品やマスキングテープ、筆記用具
の人気が高まっている。手帳にイ
ラストを描くだけでなく、着色し
て彩を加えることも流行しており、
美術用品や筆記用具の売り上げは
それぞれ前年比6割増、4割増の
伸びを示した。

実店舗型書店

アナログ回帰は手帳だけではな
い。書籍市場でも目立つ動きが起
きている。全国工商聯書業商会の
14年調査結果によると、過去10
年間で5割近くの実店舗型書店が
閉店に追い込まれたが、15年から
リアル書店復活のトレンドが顕著
になってきたのだ。
大型書店チェーンはどこも内装

のリニューアルに着手、一線およ
び二線級都市では独立型書店も雨
後の筍のごとく開店している。さ
まざまな地域密着型書店、テーマ
型書店、大学書店などが至る所に
オープンし、街に文化とアートの
香りを漂わせている。
リアル書店の“復活”の背景に

は、政府による優遇政策と、書店
自身の自己改革がある。政策面で
は財政部が、13年12月31日か
ら17年12月31日までの4年間、
書籍卸売小売業界の増値税を免除
することを決定。書店業界の財務
負担は大きく軽減された。政府は
さらに、クオリティが高く個性を
前面に押し出した将来有望な書店
に対し補助金を与えることも決定
した。
一方、書店自身も、時代の変化

に対し根本からの解決に取り組ん

できた。その一例が、“文創（文化
性＋創造性）”をテーマに雑貨や小
物などの販売と書店を結びつける
複合型経営への相次ぐ転換だ。新
しい書店の多くは、カフェや各種
イベントを開催できるコミュニティ・
スペースを併設。来店客は書籍の
ほかに“文創雑貨”や小物も購入
でき、講演会や展覧会、オリジナ
ル雑貨マーケットなど各種イベント
にも参加できる。商業とカルチャー
を結びつけた新業態が続々と各地
に誕生しているのだ。

」
紙
「
は
次
の
ホ
マ
ス 雑貨や小物などの販売と書店をリンクさせ

3

2016年11月号

2

2016年11月号
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都市別調査

ご希望の方に会報誌サンプルを無料で送付。
お申し込みは下記サイトから。

マーケティング

日本の「手帳　　　　　
（Shou Zhang）」が人気

日本ではメモ帳としてだけでな
く、日記、スケジュール管理、ア
ドレス帳、レシート管理、家計簿、
誕生日の告知、旅の記録など、多
彩な用途で使われている「手帳」。

ここ数年は雑誌などでも特集が組
まれ、著名人が自らの「手帳哲学」
を発表、「手帳の使い方で人生が
決まる」とさえ言われるほど、そ
の地位を確実なものにしつつある。
その手帳が今、中国でひそかな

ブームとなりつつある。まだ愛好
家による水面下での動きではある

TVやパソコンの普及期を飛び越えるようにオンライン＆モバイル全盛期に
突入した様子から、「二段飛ばし・三段飛ばしで進歩する国」とも呼ばれて
きた中国。しかしここに来て、アナログ回帰とも思われるトレンドが見られ
始めた。手帳やリアル書店など「紙」人気の盛り上がりだ。そもそも ITは「紙
の先にあるもの」なのか？　という文明論的な視点も意識しつつ、紙の母国・
中国の今を見てみよう。

が、同じ“手帳”の文字に“Shou 
Zhang”と中国語の読み方で、着
実に支持層を広げている。
手帳人気は、まず日本から台湾

地区に飛び火した。日本の手帳関
連書籍が数多く翻訳され、台湾
地区での“手帳の達人”も登場し
た。それにつづいて中国語訳の書
籍や“達人”が登場、さらにはソー
シャルメディアによるスピーディな
情報拡散により、ここ数年、手帳
人気は中国大陸へも広まってきた。
SNS上でも手帳を題材としたコ
ミュニティやフォーラムが生まれた。
達人たちは自分のアイディアやお

店
書
ル
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リ
に
帳
手
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の
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ご希望の方に会報誌サンプルを無料で送付。
お申し込みは下記サイトから。
http://www.cast-marketing.com会報誌『チャイナ・マーケット・インサイト』毎月発行

キャスト中国ビジネス「中国マーケティングEC会員コース」

中国のお洒落な書店では、大掛かりな手帳コーナーも登場。紙文化が静かに息を吹き返している

1996年台湾大学政治学部国
際関係学科卒業、97年米シ
ラキュース大学広報修士課程

終了。その後、台湾地区大手PRエージェンシー、
台北 101ショッピングモール、米系シリアル大
手メーカー等を経て、05年からキャストコンサ
ルティングのマーケティングコンサルタント。

キャストコンサルティング
コンサルタント

蒋 佳玲

気に入りの関連商品を紹介し、多
くのフォロワーを獲得している。ま
た、オフラインでの手帳マーケット
や交流イベントを企画し、多くの
手帳愛好者やメーカーを集めるな
ど、その影響力も拡大しつつある。
手帳文化の流行に伴い、関連商

品の売り上げも伸びている。台湾
地区最大のネット書店・博客来の
統計によると、2014年の手帳販
売量は前年比4割増加。購入者は
19～ 29歳の小資女（適度に経済
力を有し、物心双方の満足を追求
する世代）が主体で、1人平均2冊
以上を購入するという。文具需要

も伸長し、博客来における文具ア
イテムの数は5万件を突破、紙製
品やマスキングテープ、筆記用具
の人気が高まっている。手帳にイ
ラストを描くだけでなく、着色し
て彩を加えることも流行しており、
美術用品や筆記用具の売り上げは
それぞれ前年比6割増、4割増の
伸びを示した。

実店舗型書店

アナログ回帰は手帳だけではな
い。書籍市場でも目立つ動きが起
きている。全国工商聯書業商会の
14年調査結果によると、過去10
年間で5割近くの実店舗型書店が
閉店に追い込まれたが、15年から
リアル書店復活のトレンドが顕著
になってきたのだ。
大型書店チェーンはどこも内装

のリニューアルに着手、一線およ
び二線級都市では独立型書店も雨
後の筍のごとく開店している。さ
まざまな地域密着型書店、テーマ
型書店、大学書店などが至る所に
オープンし、街に文化とアートの
香りを漂わせている。
リアル書店の“復活”の背景に

は、政府による優遇政策と、書店
自身の自己改革がある。政策面で
は財政部が、13年12月31日か
ら17年12月31日までの4年間、
書籍卸売小売業界の増値税を免除
することを決定。書店業界の財務
負担は大きく軽減された。政府は
さらに、クオリティが高く個性を
前面に押し出した将来有望な書店
に対し補助金を与えることも決定
した。
一方、書店自身も、時代の変化

に対し根本からの解決に取り組ん

できた。その一例が、“文創（文化
性＋創造性）”をテーマに雑貨や小
物などの販売と書店を結びつける
複合型経営への相次ぐ転換だ。新
しい書店の多くは、カフェや各種
イベントを開催できるコミュニティ・
スペースを併設。来店客は書籍の
ほかに“文創雑貨”や小物も購入
でき、講演会や展覧会、オリジナ
ル雑貨マーケットなど各種イベント
にも参加できる。商業とカルチャー
を結びつけた新業態が続々と各地
に誕生しているのだ。
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編集後記

　今回の巻頭特集では、日増しに高まる中国人の健康意識を背景としたヘルシー産業を取り上げました。中国政府によるぜいたく
禁止令の影響もあるかと思いますが、経済成長が一段落し、夜な夜な会食や宴会が相次ぐといったバブル的で刹那的なライフス
タイルも影を潜めるようになりました。
　春節（旧正月）を控える時期においても、以前はどこのレストランも「白酒（高アルコール度数の中国蒸留酒）」の“甘ったるい”香
りが充満していましたが、最近はそんな場面もまれ。宴席でお酒を口にしない人も多く、飲んだとしても体にいいとされるワインが
関の山ではないでしょうか。「まずは白酒を酌み交わしてから仲良くなるのが中国ビジネスの“流儀”だ」と言われていたのも遠い
過去のような気がします。
　白酒だけに限らず、あらゆる場面で中国人の健康意識の高まりを感じます。コンビニの冷蔵棚に並ぶNFC（非濃縮還元）ジュースか
ら無糖や減糖ヨーグルト、有機野菜レストランやサプリメントなど、食生活もガラリと変わりました。24時間営業のスポーツジムだけ
でなく、ヨガや体幹トレーニング、さらにはサイクリング器具を使った専門の施設などがモール等のテナントに目白押しです。
　アディダスやナイキなど大手スポーツブランドも、ランニング専門のショップなどをオープン。空気がきれいな日などには外でラ
ンニングしている市民の姿もよく目にするようになりました。マラソン大会も中国各地で開催され、16年には200回超とも言わ
れています。50歳を超える中国人の知り合いによると、最近はスマホSNSの微信でマラソンやサイクリングをする同級生の投稿
が相次いでいるとのことで、「この歳になってやりすぎ」と思うほどの熱狂ぶりだそうです。
　まだ中国ではメタボや糖質制限など日本で流行りの概念が広く遍くは浸透していませんが、これも時間の問題でしょう。日本での健康や
食事、トレーニング方法、関連グッズなど、最新のトレンドや情報がスマホ経由で一気に中国人の間に広まるでしょう。日本企業もこの商機を
逃さないようにしてほしいと願いをこめながら、会員企業様からもご要望を頂いた中国の医療事情を含めて特集にまとめました。�（亀）

蒋佳玲
キャストコンサルティング（上海）有限公司
コンサルタント

1996年台湾大学政治学部国際関係学科卒業。
中国（台湾含む）でのマーケティング経験を15年以上有し、実務経験に基づいた日系企業の中国進出及びマーケティング・販売・
プロモーション戦略と実行のコンサルティング業務を行なう。
現在、中国全土をカバーする日本語ビジネス情報誌「WheneverBizCHINA」に都市別マーケティングレポートを連載中。

大亀浩介
キャストコンサルティング取締役

1996年早稲田大学政治経済学部卒業。台湾のIT企業などを経て、2004年弁護士法人キャスト入所。2005年キャスト�
コンサルティング入社、2007年取締役。会員制「キャスト中国ビジネス」事業を立ち上げたほか、在中国日系企業の事業戦略・運営
の支援や中国マーケティングのコンサルティングを行う。著書に『中国ネットビジネス成功へのポイント』（日本経済新聞出版社）の
ほか、現在、日経MJ（流通新聞）でコラム「中国＆アジア商売見聞録」（隔週掲載）、「月刊コンビニ」で中国のコンビニ事情を執筆。
講演多数。
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キャスト中国市場調査サービスのご案内

中国市場攻略は             がすべてです！
キャスト中国市場調査サービスのご案内

中国市場攻略は             がすべてです！
　消費市場としてますます世界中から注目を集める中国。日本企業もモノづくりの拠点から販売先としての市場として取り組ま
なければならなくなっています。しかし、いざ中国で販売するとなると、どこで？だれに？どうやって？販売していくかわからない
まま悪戦苦闘しているのではないでしょうか？そんな日本企業を尻目に、欧米、台湾・韓国、ローカル系企業は売上を着実に
伸ばしています。この差は一体何なのでしょうか？
　それは「　　　」です。単なる情報の量だけでなく、真に必要な情報を収集、把握、分析してこそ、はじめて具体的な戦略と
行動プランが確立できるといえます。
　キャスト中国マーケティング事業部では、現地調査会社と協働しながら、これまで数多くの調査案件に携わってまいりました。
クライアントからの「これはさすがに無理かも？」といった情報や資料なども収集してきた実績がございます。ぜひお気軽に
ご相談・お問い合わせください。

東京：03-5405-7860（代） MAIL：service@cast-marketing.com 
まずはお気軽にお問い合わせください。
キャストコンサルティング

“情報力”“情報力”

調査業務内容

情報力

実績紹介
総合家電メーカー　競合社のウェブ・CRM戦略調査
高級腕時計販売会社　中国高級輸入腕時計マーケット調査
農業用フィルムメーカー　中国農業用フィルム及びパイプハウス調査
マスタバッチメーカー　中国マスタバッチ競合社・原料サプライヤー
実態調査
大気浄化装置メーカー　中国大気浄化装置事業展開の可能性調査
損保会社　火災保険に関する競合社ヒアリング調査
損保会社　団体保険制度に関する競合社ヒアリング調査
損保会社　商業医療保険に関する競合社ヒアリング調査
損保会社　家電延長保険に関する競合社ヒアリング調査
損保会社　海外旅行保険に関する競合社ヒアリング調査
電池負極材メーカー　電池負極材競合社調査

小　売
化　学
化　学

化　学
金　融
金　融
金　融
金　融
金　融
素　材

家　電

業界調査
自動車、流通、保険など各業界のリーディング企業で働く経
営層やマネージャーなどの関係者にインタビューを実施し、各
社の生産・販売状況及び目標、取引先、仕入れ・販売価格、コ
スト構造、流通販売網、人事・労務体系など内部情報をヒ
アリングし、業界全体の実態を把握できます。

実績紹介

企業調査
競合他社、取引先、出資候補先、不審業者など特定の企業に
スポットを当て、工商資料等に基づく登記・財務状況の把
握に加え、内部関係者からのヒアリングを通して、社内外の人
脈・人間関係、資産状況、取引先、人事制度、営業計画などご
要望に応じて調査可能です。

自動車部品システム開発会社　買収・提携相手企業（中国最大自動車
部品データベース会社）調査
健康食品メーカー　競合社の広告費の会計上の処理方式調査
食品加工会社　提携会社及び責任者の資金フロー調査
重電メーカー　投資対象会社の実態調査
物流会社　中国法人の個人株主に関する素行調査
雑誌出版社　提携会社財務実態調査
消費者金融ローン会社　買収対象会社の投資状況調査

食　品
食　品
電　機
物　流
出　版

I 　T

金　融

実績紹介

消費者調査
貴社の商品やサービスが中国市場でどれだけ受け入れら
れるか？その可能性は？どうやって販売？などの疑問を
探るため、実際に各地でターゲット消費者を集めてグ
ループインタビューを行います。上海、北京、広州だけでなく、成
都や西安など内陸や地方都市でも対応できます。

高級リゾート会社　日本観光ニーズ調査
航空会社　中国エアライン・ブランド認知調査
スキンケア会社　化粧品・健康食品市場及び商品テスト調査
広告代理店　女性向け情報発信サイトに対するニーズ調査
広告代理店　女性向け情報発信サイトターゲット消費者調査及び
コンセプトテスト
広告代理店　女性向け情報発信サイト使用感覚テスト
ヤングファッション誌出版社　子供向けファッション雑誌ターゲット
消費者調査
損保会社　中国火災・医療保険リテールマーケット消費者ニーズ調査

化粧品

金　融

観　光

出　版

航　空

メディア
メディア

メディア

実績紹介

営業先・代理店候補リスト作成
営業先や代理店などの候補となる企業を、地域や売上規模
などの選択基準に基づきリストアップします。日本企業
との取引実績や希望などを電話ヒアリングにより絞り込む
ことも可能です。

タッチパネルメーカー　透明タッチパネル代理店ロングリスト作成
商社　提携先・M&A可能対象ロングリスト作成

電　子
物　流

実績紹介

メディアクリッピング
中国内1,500の主要な新聞・雑誌、500のテレビ及びウェ
ブサイト・BBS・ブログ等から設定したキーワードに関連す
る記事をクリッピングし、定期的（毎日or毎週）にお届けし
ます。必要に応じて、タイトルや記事全文、サマリーなどの
日本語翻訳も対応可能です。

健康食品メーカー　中国食品・通信販売に関するニュースクリッピング食　品
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定額制ビジネスサポートサービス『キャスト中国ビジネス』

中国マーケティング・ＥＣ会員コース
http://www.cast-marketing.com/

中国市場徹底攻略！専門性の高い情報とコンサルティングの融合による、
スピーディで精緻なビジネスサポートを提供いたします。

「それが知りたかった！」にお応えする、キャスト独自のコンテンツラインナップ

中国マーケティング専門のコンサルタントが現地視察・取材を敢行！
・中国沿岸部から内陸の三・四線級都市まで網羅した「都市別レポート」
・各都市の80后・90后の家庭を訪問調査し消費動向を見据える「消費者研究」
・自動車、流通、食品など各業界のリーディング企業から読み解く「業界動向」
・中国で活躍する市場部マネージャー級人材への取材から把握する「実務の視点」
・統計データから中国市場・業界のいまと今後を知る「数字で見る中国」など 

マーケティングレポート　一例

当会員コースにご入会いただくと･･･

・香港系大手ドラッグストア「ワトソンズ（屈臣氏）」徹底研究
・外資系大手スーパー「カルフール」徹底研究
・大潤発に学ぶ中国市場攻略の方程式
・中国ネット通販最大手「淘宝」トップ店舗徹底研究
・ブルガリとセリーヌを徹底分析！中国奢侈品市場
・台湾系の85度C、中国で躍進のポイント　など

毎月20日発行、ウェブコンテンツを冊子形式に編集し、お手元に郵送いたします。（1・2月と7・８月は合併号となります）

クライアント様から、個別に受注する調査案件と同等レベルのクオリティです。

中国での調査・販売に関する各種相談に電話またはメールでコンサルタントが対応いたします。
また、業界・市場の実態や販売店リストなども、デスクリサーチ（ネット上での情報収集に限る）の範囲内であれば会費内で対応可。
（内容によっては、別途お見積もりを提示する場合がございます）

中国現地生情報をリアルタイムにレポート！
会報誌「チャイナ・マーケット・インサイト」が毎月届く！！

会員企業様

キャストコンサルティング株式会社　会員サービス事務局　TEL：03-5405-7860 
MAIL：service@cast-marketing.com  〒105-6234 東京都港区愛宕2-5-1 愛宕グリーンヒルズMORIタワー34階

花王、三井倉庫、日清食品、ファンケル、三井製糖、プラス等（順不同）多くの企業様にご利用いただいております。

個別調査案件レベルの量および質のコンテンツほか
精度の高い情報の数々が、24時間オンラインで閲覧可能！！

コンサルタントがビジネス相談に対応！！（メール・TEL）

この内容で、わずか月々50,000円/4,000元（税別）！！
・ご契約は日本or中国いずれも可能。ご契約期間は1年単位で承っております。
・その他ご契約条件、利用規約等については、弊社ホームページご入会案内をご覧ください。

この内容で、わずか月々50,000円/4,000元（税別）！！
ご契約は日本or中国いずれも可能。ご契約期間は1年単位で承っております。
・その他ご契約条件、利用規約等については、弊社ホームページご入会案内をご覧ください。

上海・北京・広州・成都・重慶・瀋陽・青島・
ハルビン・杭州・寧波・蘇州・南京・天津・長沙・
無錫・湖州・西安・武漢・鄭州・合肥・温州　など

掲載都市は随時更新中！！

都市別レポート　一例

中国の市場・消費者・
流通・小売・物流・都市・
業界などの情報が
盛りだくさん!!

中国の市場・消費者・
流通・小売・物流・都市・
業界などの情報が
盛りだくさん!!
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